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Nota de Prensa:

Con motivo de la reciente
publicacion del libro "Qué Hacer
Cuando el Marketing se Convierte
en un Campo de Minas" (Empresa
Activa), la Universidad de
Salamanca en colaboracién con
Empresa Activa ha organizado el
Curso Extraordinario de
"Marketing en Accidn. Los casos
de la Harvard Business Review".

El curso, dirigido a profesionales y
estudiantes de Marketing, se
celebrara en el Salén de Actos de
la Junta de Castilla y Ledn de
Salamanca, del 24 al 27 de
Octubre de 2005.

Este fantastico curso contara con la participaciéon de los siguientes expertos:

Fernando Trias de Bes, Socio-Director de Salvetti & Llombart y autor de los
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Archivo \ Moticia de la sermana

Fecha: 1 de octubre de 2005

CURSO DE MARKETING EN ACCION, LOS
CASOS DE LA HARVARD BUSINESS REVIEW

w Moticia patrocinada por:

libros Marketing lateral, La buena suerte y El vendedor de tiempo.
Pedro Antonio Garcia Lopez, Director de Comunicacion de Coca Cola.
Antonio Nufez, Director de Estrategia de Saatchi & Saatchi.

cé Al Pefia. Jefe de C icacion de i

Raul del Rio, Socio-Fundador de Del Rio & Ries.

Enrique Larumbe, Director General de Eurogap.

Gerardo Puerto, Director de Comercio Internacional del Banco Meridional y

profesor del Instituto de Estudios El Monte.

Juan Manuel Ballesteros, Director de Productividad de Sistemas de BBVA.
Miguel Angel Prado, profesor de Marketing de la Universidad de Salamanca.

¢Colmo realizar la inscripcion?

AN

Las inscripciones se pueden realizar a través de la web del Servicio de Cursos
Extraordinarios de la Universidad de Salamanca www.usal.es/precurext o en

www.miguelangelprado.com.
Lugar de celebracion:

Junta de Castilla y Ledn
Pza. De la Constitucion
Salamanca

Para mas informacién contactar con:

Carmen Garcia-Trevijano
Empresa Activa
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